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Abstract. In addition to the discussions of how Brazil was enmeshe
by the geopolitical chess of hybrid warfare combined with lawfar
strategies, there is an unanswered question: how the events starte
with the so-called Jornadas de Junho, in 2013, managed to reach a
unprecedented level of communicational effectiveness and collectiv
mobilization, impacting public opinion and radically changing th
national political agenda? At that time, we noticed a new elemer
entering the scene: a new political communication strategy, vel
different from the classic hypodermic advertising strategies. A ne
communicational strategy that we conceptualize as semiotic bomb.
hybrid strategies of political action through the media, operating wit
simultaneous semiotic, cognitive, psychological an
phenomenological vectors, in such a way that the media narrative

able to coincide with the personal journey of the receivers

observers . This is the realization of the communicational even
Resulting in atmospheric phenomena such as opinion climates, shoc
waves, event horizons and other phenomena that can only b
understood through a transdisciplinary approach.
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Resumo. Para além das discussGes de como o Brasil foi enredado
pelo xadrez geopolitico da guerra hibrida combinado com as
estratégias de lawfare ha uma questdo ainda ndo respondida:
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como os eventos iniciados com a chamada Jornadas de Junho, em
2013, conseguiram alcangar um nivel inédito efetividade
comunicacional e mobilizagcdo coletiva, impactando a opinido
publica e mudando radicalmente a agenda politica nacional?
Naquela oportunidade percebemos um elemento novo entrando
em cena: uma nova estratégia de comunicacdo politica, bem
diferente das estratégias hipodérmicas de propaganda classicas.
Uma nova estratégia comunicacional que conceituamos como
“bombas semidticas”: estratégias hibridas de acdo politica através
das midias, operando com vetores simultidneos semiodticos,
cognitivos, psicolégicos e fenomenoldgicos, de tal maneira que a
narrativa mididtica consiga coincidir com a jornada pessoal dos
receptores/observadores. Essa é a realizacdo do acontecimento
comunicacional. Resultando em fenémenos atmosféricos como
climas de opinido, ondas de choque, horizontes de eventos e
outros fendbmenos que somente podem ser compreendidos por
meio de um enfoque transdisciplinar.

Palavras-chave. Bomba semidtica. Filosofia da comunicacao.
Semidtica. Guerra hibrida. Acontecimento comunicacional.

1. Introdugao: histéria de um conceito

O ano de 2020 comegou com trés atos no centro da cidade de S3o Paulo do Movimento
Passe Livre (MPL) contra os aumentos das tarifas do transporte publico. Déjd-vu:
bloqueios de policiais com escudos, manifestantes e black blocs tentando invadir
estacOes de metro fechadas pela iminéncia da intensificacdo dos protestos, coquetéis
molotovs, faixas negras estampadas “RS 4,40 n3o da” estendidas diante de policiais que
borrifavam spray de pimenta. Atos de vandalismo e, depois, manifestantes detidos e
levados para distritos policiais.

Fundado no Férum Social de Porto Alegre em 2005, o MBL parecia querer voltar ao
protagonismo que marcaram as chamadas “Jornadas de Junho” de 2013 nas quais os
protestos contra os aumentos das tarifas levaram 100 mil pessoas para as ruas na noite
do dia 13.

Porém, algo saiu do script nesse retorno do MBL as ruas: nada de imagens aéreas ao
vivo e extensivas sobre os protestos, nada de emissoras de TV sacrificarem as grades de
programacao para transmitir protestos aos vivos. Também, nada de black blocs fazendo
poses épicas e gestos desafiadores para as cenas serem capturadas por cinegrafistas e
fotégrafos. Apenas coberturas jornalisticas resumidas, sem sonoras, reportagens
burocraticas e protocolares. E muito menos, matérias com estimativas da PM e do MPL
sobre o niumero de participantes... Nada parecido com um passado no qual o MPL
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produzia manchetes, estava no centro dos holofotes da politica e da midia, produzindo
fotos e videos iconicos circulando no Facebook e Twitter.

O MBL parecia ter voltado a sua condigao inicial de anonimato, capaz de mobilizar
apenas algumas dezenas de manifestantes para causar apenas alguns aborrecimentos
no transito e ser ignorado pela grande midia... e até pelas redes sociais.

A histéria é conhecida: Uma semana depois daquela noite de junho de 2013, a principio
sob pesadas criticas dos analistas politicos da grande midia, as manifestacdes de rua
comecaram a ganhar o protagonismo no noticidrio. De repente, a escalada das
manifestagdes se tornou simbolo da “crise de representatividade dos politicos”,
“aumento da percepc¢ao da corrupcao” e de “um governo que ndo conseguia oferecer
servicos publicos de qualidade para a populacdo como educacdo, transporte e saude”.

Diante desse pequeno exercicio de jornalismo comparado podemos perguntar: o que
mudou? Por que em 2013 os protestos pelos aumentos da tarifa foram o estopim de
uma alteracdo radical tanto do cenario politico (a midia internacional até entao
considerava o Brasil uma “democracia vibrante” que crescia economicamente a taxas
semelhantes as da China) quanto social e cultural? — a escalada da polarizagdo politica,
cultural e de costumes.

De que maneira os acontecimentos daquela noite de 2013 se transformaram de repente
num barril de pdlvora a espera do fogo do rastilho que transformou o Brasil em sinénimo
de disfuncao, instabilidade e crise sistémica econémica e moral?

Talvez a resposta esteja nessa palavra: acontecimento.

Para além das discussGes de como o Brasil foi enredado pelo xadrez geopolitico da
guerra hibrida (através das chamada “revolucbes coloridas” patrocinadas pelo
Departamento de Estado dos EUA, desestabilizar governos com grandes manifestacdes
de massas — KORYBKO, 2018) combinado com as estratégias de lawfare (os chamadas

III

“golpes de veludo” ou “ativismo judicial” através dos quais a Justica se engaja em golpes
politicos “constitucionais” — YACOVENCO, 2019) ou de como os préprios militares se
engajaram na doutrina da guerra hibrida a brasileira (LEIRNER, 2020), ha uma questao
ainda ndo respondida: como os eventos iniciados em 2013, como simples protestos
contra aumento de vinte centavos, transformaram-se em acontecimentos
comunicacionais? Isto é, eventos que conseguiram impactar a opinido publica da

sociedade, mudando radicalmente a agenda politica nacional.

J4 existem fartas evidéncias de como esses eventos iniciados em 2013 ndo foram
espontaneos (ou como a grande midia narrava naquele momento, “manifestacdes sem
lideranca convocadas através das redes sociais”, quase como fossem flash mobs), mas
incitados e com apoio logistico de ONGS ou fundagdes financiadas por empresarios
brasileiros. Tornaram-se “Revolug¢des Populares Hibridas” (FERREIRA, 2020).

Mas para os propdsitos desse presente artigo, esse é apenas o background da nossa
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discussdo. A questdo é: de que maneira todos esses eventos que mobilizaram as ruas,
midias de massa, digitais e a parceria midia-lawfare (consonancia, acumula¢do e
onipresenca da agenda midiatica através de longas suites jornalisticas como “Mensalao”
e “Lava Jato”) foram conduzidos (ou induzidos) por eventos que se transformaram em
acontecimentos comunicacionais? Por que esses acontecimentos alcangaram tal nivel
de singularidade comunicacional?

Por singularidade comunicacional estamos querendo dizer que as diversas “primaveras”
gue rondaram o planeta nesse século (Jordania - 2013, Egito - 2013, Ucrania - 2014,
Georgia - 2003, Hong Kong - 2014, Siria - 2012, Tunisia - 2010), Libia - 2011) até chegar
a primavera tropical brasileira (2013-16), aplicaram uma estratégia semidtica de
comunicacao até entdo inédita.

Em plena explosao das manifestagdes nas ruas em 2013 e a extensiva cobertura
midiatica, este autor, através do blog Cinegnose, iniciou a série de analises do que
conceituamos a partir daquele momento como bombas semidticas, procurando mapea-
las e, apor meio de uma engenharia reversa, entender o mecanismo de funcionamento
e as ondas de choque que produziam na opinido publica em cada detonacdo.

Naquela oportunidade percebemos um elemento novo entrando em cena: uma nova
estratégia semidtica, bem diferente das anteriores fundamentadas em longas suites
jornalisticas como “caos aéreo”, “mensaldo”, “gripe suina”, “o escandalo do dossié”, o
“escandalo dos aloprados” etc. Estratégia hipodérmica de simples repeticdo onde
articulistas, ancoras de telejornais, editorialistas e colunistas martelavam a pauta

tentando formar a opinido publica.

1.1. Bombas semidticas versus estratégia hipodérmica

Essa estratégia cldssica era ainda tributdria das velhas taticas comportamentais (repetir
até convencer) do antigo IPES-IBAD (Instituto de Pesquisas e Estudos Sociais e Instituto
para Acao Democratica) onde de 1962 a 1964 desestabilizou o governo Jodo Goulart
através de massiva propaganda no cinema, TV e midia impressa além da acdo direta por
meio de rede suprapartidaria que barrava qualquer projeto do governo no Congresso.
Mobilizou a opinido publica para torna-la receptiva ao Golpe Militar que viria em marco
de 1964.

Se a estratégia semidtica hipodérmica funcionou nos anos 1960 (épocas mais “duras”
dentro da polarizagao geopolitica da Guerra Fria), agora no século XXI ja apresentava
sinais de que o prazo de validade da sua eficiéncia ja havia terminado — principalmente
num contexto internacional de multipolarizacdo com o surgimento dos BRICS e
globalizagao econdmica.

De nada adiantava a repeticdo didria de sucessivos escandalos e crises nos governos
petistas nas primeiras paginas dos jornais didrios e escaladas de telejornais: Lula nao sé
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foi reeleito como fez seu sucessor que ainda seria reeleito, para desespero dos aqudrios
das redagdes da grande imprensa.

A “primavera brasileira” de 2013 iniciou uma nova estratégia semidtica tao diferente e
sofisticada que muitos formadores de opinidao da grande imprensa levaram algum
tempo para perceberem a novidade — por exemplo, Arnaldo Jabor vociferava na TV
Globo que as manifestagdes nas ruas eram “uma grande ignorancia politica misturada
com rancor sem rumo”. Foi o inicio de uma nova estratégia semidtica sofisticada demais
para ser compreendida de imediato pela grande midia brasileira: a engenharia de
opinido publica ou, como alguns analistas definem, a chamada “Guerra Hibrida” — Hybrid
Warfare.

No Brasil, a guerra hibrida foi colocada em ac¢do tanto pela inteligéncia geopolitica dos
EUA (Departamento de Estado, CIA etc.) quanto pelas opera¢des psicoldgicas do
Exército brasileiro como estratégia de “paralisia estratégica”, conceito transposto do
campo de batalha para a guerra simbdlica: expansdao da antiga guerra relampago
(blitzkrieg) alema, que visava um ataque decisivo contra a frente adversaria por meio de
pingas, penetrando na retaguarda e destruindo o apoio logistico da forca oponente.
Agora, trata-se de penetrar no sistema organizacional do pais inteiro e provocar o
colapso ndo de uma frente e a captura de um ou outro oponente, mas da captura de um
pais inteiro — governo e opinido publica. E a culminancia dos principios de Sun Tzu sobre
ganhar as batalhas quase sem combater, pela dominagdo moral sobre o adversario
(KORYBKO, 2018; LEIRNER,2020) .

Essa mobilizacdo caracterizou-se tanto por acdes diretas na ruas como também nas
intervencdes pontuais da grande midia na opinido publica através das bombas
semidticas: conjunto de artefatos que foram detonados na opinido publica a partir de
2013 — travestidos de informacdo através de midias impressas, digitais ou audiovisuais,
seu objetivo nunca foi persuasao politico-ideoldgica ou doutrinaria (a classica estratégia
hipodérmica da propaganda), mas a criacdo ondas de choque ou disseminacdo de
estilhacos de signos na esfera publica. S3o bombas destinadas ndo a razdo, mas a
percepgao.

Transmitidos sob a aparéncia de informacao (noticia, opinido, imagens etc.) escondem
construcgdes arbitrarias de significados sob a saturacao retérica (figuras de linguagem)
gue escondem complexas operagdes semidticas (regressao signica, contiguidades,
similaridades, contaminag¢des metonimicas, composicdes, simbolismos de cores etc.).

O objetivo ndo é o convencimento politico-partidario dos receptores. Nesse aspecto, as
teses do socidlogo norte-americano Paul Lazarsfeld (lider de estudos empiricos de
recepc¢do nos EUA na década de 1940) continuam bem atuais: ha um fator predisposicao
muito forte nos receptores — eles s6 veem o que querem ver, ou compreendem apenas
o0 que querem compreender. Em geral, os conteddos mididticos apenas refor¢cam
predisposicoes ja existentes por meio da seletividade da recepcdo e da meméria. Por
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exemplo, as imagens dos “mensaleiros” sendo levados como prisioneiros pela Policia
Federal a Brasilia ndo tiveram qualquer efeito pedagdgico anticorrupgao: as imagens
apenas reforcaram e acirraram tanto posicdes anti-petistas quanto petistas ja
consolidadas.

Entdo, para quem falam as “bombas semidticas”? Falam para a maioria indiferente (Paul
Lazarsfeld falava em nove em cada dez receptores — LAZARSFELD, 2005) cuja relagdo
com os conteudos mididticos é a de desfrute, gozo, de ver “o mundo em marcha”
(RAMONET, 1999) através da dinamica, ritmo e cores nos telejornais. Para eles, a relagao
com a midia é de consonancia, assimilando ondas de choque que periodicamente
tornam-se “a” moda dominante, “0” tema do momento, “a” onda da que envolvera a
todos nas préximas semanas.

Bombas semidticas ndo operam por convencimento ou argumentacdo, mas por
percepcdo e seducdo. Por isso, esses artefatos bélicos seriam muito mais sofisticados do
qgue slogans publicitarios que trabalham por repeticdo e condicionamento. Bombas
semidticas sdao intervengdes pontuais que operam por choque para criar uma
consonancia e um “clima de opinidao”.

E quando a bomba semiética se transforma em acontecimento comunicacional.

2. Semidtica e o continuo atmosférico midiatico

O conceito de bombas semiédticas foi inspirado diretamente no pequeno texto de
Umberto Eco, de 1967, intitulado Guerrilha Semioldgica. Pouco compreendido nas
possiveis extrapola¢des das suas teses, o texto acabou subestimado. Vejamos o que
Umberto Eco tem a nos dizer:
Um partido politico que saiba atingir minuciosamente todos os grupos que
assistem televisdo levando-os a discutir a mensagem que recebem pode
mudar o significado que a Fonte atribuira a essa mensagem. Uma organizagao
educativa que conseguisse fazer um determinado publico discutir a
mensagem que esta recebendo pode inverter o significado dessa mensagem.

Ou mostrar que a mensagem pode ser interpretada de diversos modos (ECO,
1984, p. 174).

Para Eco, numa guerrilha semioldgica teriamos a atuacdo de agentes que liderariam
grupos de recepgao, seja filmico, televisivo ou impresso, para fazer uma “recepg¢ao
critica”. E, dessa forma, mostrar que é possivel “diferentes interpretacdes”,
descontruindo mensagens, ideologias e formas mididticas de controle. Esta claro que a
proposta de guerrilha semioldgica ainda estad dentro de um quadro, por assim dizer,
conteudista da comunica¢do, muito proxima da Teoria da Informacdo — uma acgdo de
guerrilha ideolégica que mire o campo da recepgao e da desconstrugdo dos cédigos.
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Porém, como vimos no tépico anterior, nos defrontamos hoje com um cendrio muito
mais complexo que vai além do modelo tradicional da comunicagdo centrada no
esquema Emissor-Receptor-cédigo-mensagem. Estamos diante de um cendrio em que a
engenharia de opinido se confunde com uma verdadeira engenharia da percepcdo — a
moldagem da opinido publica ndo tanto por conteudos, mas principalmente pela
exploracdo de imagens associadas a criacdo de acontecimentos oportunos.

Disso decorre que a metafora da bomba como um artefato de comunicagao vai além da
propaganda tradicional que visava a inculca¢do doutrindria ou ideolégica: os signos que
articulam o conteudo desses artefatos visam menos a entrega de uma mensagem e
muito mais os efeitos cognitivos no continuo mididtico — um evento macrossocial, um
sentido amplo, difuso, generalizado, em outras palavras, um clima de opinido. Na
verdade, uma “opinidao” moldada pela gestalt resultante de percep¢des coletivas.

Dessa forma, ndo teriamos mais receptores de mensagens, mas observadores do sentido
amplo criado pela consonancia de signos. Esse modelo atmosférico de comunicagdo
aproxima-se bastante das teorias de guerra em rede e guerra neocortical de Richard
Szafranski, citado por Korybko:
A guerra neocortical € uma guerra que se esforca por controlar ou moldar o
comportamento dos organismos inimigos sem destrui-los. Para tanto, ela
influencia, até o ponto de regular, a consciéncia, as percepg¢des e a vontade
da lideranca do adversario: o sistema neocortical do inimigo. Dito de maneira
mais simples, a guerra neocortical tenta penetrar nos ciclos recorrentes e
simultaneos de "observagdo, orientacao, decisdo e a¢ao" dos adversarios. De
maneiras complexas, ela esforga-se por munir os lideres do adversario — seu
cérebro coletivo — de percepgdes, dados sensoriais e dados cognitivos
projetados para resultar em uma gama de célculos e avaliagdes estreita e
controlada - ou predominantemente grande e desorientadora (KORYBKO,
2018, p.)

Dentro do modelo cldssico da Teoria da Informacdo, somos receptores: ponto terminal
de uma informacdo que logo é repassada outra vez. O receptor seria como um relé que,
num processo de feedback, faz a informacgao retornar ao meio, retransmissao. Porém, o
que o receptor tem diante dele é um continuo atmosférico midiatico. Como Luhmann
afirma, tudo o que sabemos do mundo o sabemos através dos meios de comunicagao
gue se constitui como um continuo midiatico: um conjunto disperso e caético de signos
gue eventualmente, e de forma transitéria, entram em consonancia (pautas, agendas,
tendéncias etc.) criando acontecimentos coletivos genéricos (LUHUMANN, 2005).

Nesse modelo comunicacdo proposto por autores como Niklas Luhmann e Ciro
Marcondes Filho, ao invés da figura do emissor/receptor, teriamos
operador/observador. A questdo ndo é a recepg¢do ou dos usos que o receptor fara com
o que recebeu. E a observagdo, algo totalmente diferente.

Olhamos o mundo, as noticias e o0s anuncios e operamos isso
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individualmente. O conceito de receptor é vazio. O problema das teorias
politicas da comunicagdo é que elas desprezaram a observagdo, a apreensao
individual da informagao, e a tomam como um mero momento de passagem,
estacdo intermedidria de algo que vai se realizar, de fato, em outro lugar e
com outros personagens, na intera¢do, na “negociag¢do (social) de sentidos”.
(MARCONDES FILHO, 2010, p. 150).

O que se entende por opinido publica nada tem a ver com uma constelacdo de conceitos
que envolvem os velhos modelos da propaganda, fundamentados na Teoria da
Informagdo — convencimento, persuasao, repeticdo, influéncia etc. O que teriamos
seriam individuos atravessados por correntes e fluxos de imagens, sensacbes ou
impressdes. Tanto a opinido publica quanto a pessoal coabita através das interacdes
sociais cotidianas que, em ultima instancia, sao as que sancionam os temas, pautas ou
agendas da grande midia — seja as de irradiacdo (midias de massa) ou as espectrais
(redes digitais).

E exatamente esse continuo espesso, que ligaria o sistema de mundo vivido e os fluxos
de imagens mididticas, que a guerra hibrida e suas bombas semidticas pretendem
continuamente colonizar por meio dos efeitos semidticos gerados através do continuo
atmosférico midiatico. Elemento incorpdreo com ocorréncias singulares (detonagdes
semidticas) que rebatem sobre a superficie desse continuo das interacdes sociais que
permeiam os individuos, dos “acontecimentos midiaticos” (detalharemos esse conceito
mais a frente) determinando se os fatos ganharam uma outra dimensao, se emplacou
como o evento que criard uma nova tendéncia, uma nova visdao de mundo ou um filtro
através do qual todos os eventos subsequentes serdo interpretados e sancionados pelas
interagdes sociais.

E nesse ponto que a guerrilha semiolégica de Umberto Eco se desloca para o campo da
guerra semidtica cujos pressupostos tedricos da teoria da guerra hibrida indicam.
Enquanto a matriz semioldgica deriva da linguistica (como sentimentos, vontades, atos
e projetos podem ser significados através das estruturas da linguagem), a matriz
semidtica, principalmente de Charles Sanders Peirce, esta preocupada com os
fenbmenos mentais ou com as leis de manifestacdo dos produtos da mente —tomando
aqui a nocdo de “mente” como semiose ou o processo de formacado de significacdo, isto
é, aquilo que é criado na mente de um interpretante (COELHO NETTO, 2003).

Na fenomenologia peirciana, o signho mental criado pela apreensao de um outro signo é
classificado por Peirce a partir de uma divisao tripartite: primeiridade (o interpretante
imediato), segundidade (o interpretante dinamico) e terceiridade (o interpretante final).

Para o objetivo desse presente artigo em analisar a natureza e dindmica das bombas
semiodticas, essa triade semidtica é interessante por cria uma matriz que ira gerar outras
triades: sinalizagdo/informagdo/comunicacdo e sentido/significado/significacdo.
Conceitos decisivos para entendermos ndao sé os mecanismos linguisticos que detonam
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uma bomba semidtica, mas também as repercussdes (ondas de choque) no continuo
midiatico e no campo perceptual dos observadores.

2.1 Primeiridade/sinaliza¢do/sentido

Percebemos o mundo através dos cinco sentidos, mas, apesar da imediaticidade e
efemeridade das sensac¢des, ndo o percebemos de forma “achatada”, isto é, como se
todas as sensagdes viessem simultaneamente e num Unico plano. Associando a um
principio da psicologia Gestalt, mesmo nessa situacdo pré-conceitual o mundo organiza-
se numa configuracdo figura/fundo. Algumas qualidades destacam-se de outras, vindo
para o primeiro plano e, outras, limitam-se a fazer parte de um horizonte de eventos
(FERREIRA, 2013).

Portanto, percebemos aquilo sinaliza para nés. Se o mundo afeta nossos sentidos de
diversas maneiras, no continuo mididtico essas sinalizacdes sao intencionais, ativas,
expressas: o jornalismo e o entretenimento fabricam sinalizagdes em série, difundindo,
irradiando, mandando ruidos e imagens. Esse é o aspecto semioldgico da bomba
semiotica: como bomba linguistica, mobiliza estratégias retéricas (cores, letras garrafais,
redundancias, repeticio de pautas, o impacto das transmissbes ao vivo que
interrompem a programagao, metaforas e metonimias que induzem a novas
significagOes, palavras cliché que viram retranca jornalistica — “mensaldo”, “fura-tetos”,
“fura-filas”, “Lava Jato” etc.

O interpretante imediato é pré-signo, pré-pensamento conceitual. Mesmo nesta relagao
primeira com o mundo, o interpretante ja opera um recorte. O objeto recortado ou
destacado do fundo é uma potencialidade de sentido, um sinal, algo que ainda pode
tornar-se um signo mas que, por enquanto, é apenas algo efémero, fenoménico, pura
gualidade, uma promessa. O sentido, portanto, é o efeito inicial que o signo foi calculado
para produzir. E a interpretabilidade do sinal, antes de qualquer interpretac3o por parte
do observador.

2.2 Segundidade/informagao/significado

Refere-se ao interpretante dindmico ou a funcdo de compreensdo. Estes objetos,
qualidades ou sensacdes recortadas do mundo pela percepcdao passam a se tornar
dindmicos, ou seja, abandonam a esfera dos meros fendbmenos para terem um
significado, uma designacdo. Eles se transformam em informagdo e ganham um
significado ao observador. Aquilo que “irritou”, chamou a atengdao em meio ao continuo
de sinalizagbes ganha um significado como informacdo: uma noticia, dados, alarme
(hora de despertar, perigo) etc.

A informacado corresponderia ao plano da escolha do receptor: uma vez retirado da sua
indiferenca em relagdo as sinalizagGes das midias, o receptor seleciona informagdes que
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aditivam, complementam um repertdrio pré-existente. E o significado que aquele sinal
tera ao observador — o efeito direto realmente produzido no observador pelo signo; é
aquilo que é concretamente experimentado em cada ato de adigdao de uma informagao.

Pela sua natureza aditiva, procuramos informacdes que fortalecam nossas proprias
posices. Vamos buscar aquelas noticias no mercado de informacgdes que confirmem ou
fortalecam nossas predisposicdes, opinides, atitudes e mesmo tomadas de decisGes
profissionais, pessoais, financeiras etc.

2.3 Terceiridade/comunicagdo/significacdo

Gregory Bateson afirmava que a maior parte do tempo ndo nos comunicamos strictu
sensu. Nos relacionamos de forma fatica nas relagdes sociais através de frases
padronizadas como “Oi, como vai?”, “Como estdo as coisas?” que exercem unicamente
a funcdo de manutencdo de contato (BATESON, 1993); respondemos de forma mecanica
ou subliminar as sinalizacdes midiaticas, particularmente a sinalética publicitaria, muitas
vezes contrariando nossos proprios interesses como, por exemplo, incitar desejos e
fantasias que podem se voltar contra nés ; ou adicionando informagdes que apenas
reforcam nossas opinides e predisposicoes.

Mas, ao mesmo tempo, sentimos necessidade de coisas novas — experiéncias novas que
interfiram em nosso cotidiano. Ambicionamos fazermos muito mais do que trocar sinais
faticos com o préximo ou adicionar ao nosso ego informagdes de forma seletiva. As
pessoas também querem descobrir algo que elas ndo conheciam antes.

Para Ciro Marcondes Filho, essa é a prépria ontologia da comunicagao: o inesperado, o
“violento” a dissonancia, a contradicao, ja que as informagdes apenas tém a fungao de
atualizacdo ou soma. Diferente é o caso da comunicacdo, pois temos um acontecimento
que nos confronta, interfere na forma de ver o mundo e as pessoas, transforma. E o
novo.

No cinema podemos perceber essa diferenca entre informag¢do e comunicagdo, na
forma habitual como espectadores selecionam o filme que vado assistir a partir de
opinides de criticos, sinopses em publicacbes especializadas ou a partir de
recomendacoes de amigos que partilham de um gosto estético semelhante. Na maior
parte do tempo o espectador se encontraria no nivel da informacdo. Nada ha de novo
ou dissonante, a ndo ser quando o filme ndo corresponde a expectativa ou as
informacdes anteriormente aferidas resultando em simples frustracao.

De outra ordem é o fenébmeno da comunicagdo cuja ontologia aproxima-se da nogao de
acontecimento. Por isso, ao contrdrio da informacdo, a comunicacdo ocorreria em outro
tempo, diferente tanto da sequéncia temporal do cotidiano quanto do tempo da
informacdo caracterizado pela repeticdo e adicao.

(...) Num certo momento, ocorre a virada, a transformacao, a revelagdo. Deu-
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se um fato sensivel que justifica o fendmeno da comunicagdo. (...) Mas ha
aqueles fendmenos que provocam o choque sem condi¢cGes prévia e cujos
efeitos se fazem sentir a posteriori. O cinema, a musica, a contemplagdo
estética em geral, a paixao, provocam o choque, o éxtase, o transe, em suma,
os elementos que me transportam para o outro mundo e que permitem,
através deles, realizar essa ‘apropriagao metafisica’, de que fala Bergson, isso
é, o sentido. Nesse caso, a intuicdo intelectual é posterior, o tratamento
daquilo que me transformou se da em mim no apds. (...) Existe um pico, que
é a intuicdo sensivel, momento da virada, mas existe uma temporalidade
prévia ou posterior que constitui o fendmeno e que ndo pode ser desprezada,
ou seja, a temporalidade metapdrica é uma temporalidade estendida
marcada pelos picos de éxtase. Quando saio de uma sessdo cinematografica,
o vivido continua em mim repercutindo por algum tempo. O sensivel foi
incorporado alterando-me, ja pode ser intelectualizado. (MARCONDES FILHO,
2010, p. 254-55)

Marcondes Filho argumenta que essa ambiguidade (de um lado, a seguranca fatica ao
ego; e de outro, o anseio pela quebra da mesmice cotidiana) seria um reflexo dessa
consciéncia infeliz hegeliana que fundamentaria a necessidade da comunicacao
(MARCONDES FILHO, 2010; TORRES, 2001).

Em termos semidticos, como terceiridade ou interpretante final, a necessidade da
comunicagdo seria o préprio acontecimento que a Semidtica conceitua como semiose.
O signo deixa de ser apenas designativo para tornar-se gerativo: processo de significagcdo
ou de geracao de novos significados na mente. Lembrando muito a Sintaxe Gerativa de
Noam Chomsky. Em rapidas palavras, consiste na descoberta de que todas as linguas
humanas sdo capazes de criar um numero infinito de expressdes linguisticas (frases,
sintagmas etc.) a partir de um conjunto limitado de fonemas, morfemas, palavras e
regras computacionais. Uma surpreendente capacidade gerativa de fazer um uso
infinito de recursos finitos (CHOMSKY, 2015).

Uma das formas de coloniza¢do do continuo atmosférico midiatico e o continuo espesso
das relagbes sociais cotidianas é justamente manipular esses acontecimentos
comunicacionais e a prépria ambiguidade da “consciéncia infeliz”.

Por exemplo, o pesquisador alemdao Dieter Prokop descreve como o cinema
internacional de monopdlio incorpora esse desejo por comunicagdo numa produgao
cultural industrializada ao fixar o desejo do espectador na fantasia-cliché de “quebra-
da-ordem-e-retorno-a-ordem”: fixacdao do desejo do publico por liberdade através de
imagens simbdlicas (o carro conversivel, cabelos soltos ao vento num carro veloz, etc.)
é desenvolvido até certo ponto para, no final, os sonhos serem abatidos dentro de um
destino tragico do protagonista ou em um happy end no qual a ordem (social, politica,
familiar etc.) é restabelecida. Apds as luzes da sala de exibicdo serem acesas ou quando
desligamos a TV e vamos para a cama, podemos voltar ao nosso cotidiano como se nada
tivesse acontecido (PROKOP, 1986).
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3. O Acontecimento Comunicacional

Em O Guia Pervertido da Ideologia (2012) o filésofo Slavoj Zizek encerra o documentdrio
justamente discutindo essa nogao hegeliana da consciéncia infeliz: os homens se
engajam em movimentos emancipatorios ou levantes revoluciondrios como o Occupy
Wall Street, a mobilizacdo das massas acompanhadas por greves gerais na Grécia contra
as medidas de austeridade e os protestos na praca Tahrir no Egito em 2011. Em todos
eles, Slajov vé o potencial oculto da humanidade por um futuro diferente. Porém, por
algum motivo a energia desses sonhos utépicos parecem explodir... e sdo absorvidos
pela “vida comercializada didria”. Para ele, essa energia que se perde persiste ndo na
realidade, mas “no sonho que nos atormenta a espera de uma redengdo” (FIENNES,
2012).

Em ultima instancia, as bombas semidticas mobilizam essa energia da consciéncia infeliz,
tornando-se um acontecimento comunicacional: muito mais do que uma simples
estratégia hipodérmica de propaganda, elas engajam, aglutinam, fazem os observadores
sentirem-se como fazendo parte de um movimento ou tendéncia maior. Embora,
objetivamente, eles ainda permanegam isolados. Anadlogo ao que ocorre nas redes
sociais quando os individuos fazem parte de grupos do WhatsApp e passam a se sentir
como se estivessem em uma comunidade, onde as plataformas tecnoldgicas emulam as

relagbes face-a-face. Essa é a “comunicacao espectral” — da comunica¢do plena,
presencial, subsiste apenas a visdo, audi¢do e a percepc¢ao das reac¢des, do estado de

espirito, do clima “do outro lado”.

O acontecimento comunicacional é por definigdo ambiguo: ele pode tanto ser dotado
de uma natureza libertaria (um filme que me fez pensar e desarticulou as categorias
pelas quais organizo a minha ordem familiar, politica etc.) como de instrumento em uma
guerra hibrida com objetivos de desestabiliza¢gdo politica oportunista de um governo
geopoliticamente inimigo.

Ndo é por menos que o discurso da chamada direita alternativa (alt-right) tem abduzido
o appeal libertario que era caracteristico dos discursos progressistas ou de esquerda.
“2018 serd o ano em que os esquerdistas se juntardo ao movimento nacionalista
branco!”, bradou Mike Enoch, blogueiro supremacista branco em uma reunido alt-
right de 2017 em Maryland (EUA) que estruturou a estratégia discursiva dos
extremistas. “Precisamos ser explicitamente anticapitalistas. Ndo ha outra maneira de
avangar nosso movimento”, completou. Enquanto o conhecido lider supremacista
branco, Richard Spencer, convocava um “movimento de trabalhadores de direita”
(FERREIRA, 2021).

Esse seria o interpretante final semidtico, resultante da articulacdo simultdnea de sinais
e informacdes. Alguns exemplos: a projecdo luminosa do nome “Moro” (a época o juiz
Sérgio Moro se notabilizava em condenar indiciados no ambito da Lava Jato) no prédio
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do Congresso Nacional no auge do sucesso midiatico da Operacdo Lava Jato em 2016;
as cameras de TV ao vivo enquadrando um fusca em chamas em uma grande avenida
em Sao Paulo em meio as manifestagdes de 2014 (de cujo veiculo pulava uma familia
desesperada, criando um quadro dramdtico) ou os recorrentes planos de cdmera de
black blocs apedrejando vitrines de bancos e incendiando cestos de lixo e cagambas de
entulhos sdo as sinalizacGes, primeiridades impactantes que incitam a percepgao difusa
de alarme. Sdo detonag¢bes que irrompem no continuo atmosférico midiatico, criando o
acontecimento comunicacional que mobiliza ou captura essa consciéncia infeliz que
procura o novo, aqui traduzido como o impactante, o alarmante, o sensacional.

Porém, para alcancar o interpretante final ndo bastam apenas detona¢6es pontuais aqui
e ali. E necessario também tornarem-se informagdes, alcancarem o nivel do
interpretante dinamico semidtico. Isto é, como informacado necessitam da consonancia,
acumulacdo e onipresenca do noticidrio da tanto midia irradiada quanto espectral —
memes, simulac¢des de lives, montagens de selfies em manifestagdes.

Sobre isso foi notério como as redes sociais foram menos ferramentas de mobilizagao
(convocacoes, flash mobs) e muito mais “camara de eco” — segundo mapeamento das
redes feitas nas manifestacdes de 2013, “ativistas politicos” on line estavam distantes
até quase mil quildmetros das manifesta¢des
As principais conclusdes deste estudo oferecem uma contribuicdo valiosa
para o debate sobre o ativismo da midia e podem ser resumidas em duas
conclusdes. Em primeiro lugar, a geografia dos protestos nas ruas é
consideravelmente distante da geografia dos usudrios que twittam os
protestos (distancia de 768, 912, 930 quilémetros da localizagdo dos fluxos de
atividades de hashtag, perfil ou geocddigo, respectivamente). De fato, as
analises relatadas neste estudo fornecem evidéncias empiricas de que as
geografias do ativismo politico on-line e no local sdo em grande parte
diferentes. Esses resultados apoiam e ampliam as descobertas (...) de que a
proximidade geografica teve um impacto minimo sobre o que os usuarios se
comunicavam. Os resultados também destacam que a midia coloca mais

énfase no contexto politico nacional do que na localidade real em que os
usuarios tuitaram suas mensagens (RECUERO; ZAGO, 2014).

Luhmann afirma que um continuo disperso e aleatério (um médium, uma multidao
dispersa de individuos), diante de um fato jornalistico impactante (sinalizacdo +
informacdo) condensa-se através de um jogo de vetores ou fios diversos (LUHMANN,
2005). Para nés, é na ocupacdo desse espaco-entre observadores, seja na forma real
(presencial) ou espectral que ocorre o acontecimento comunicacional.

Portanto, o acontecimento comunicacional criado pela bomba semidtica possui quatro
caracteristicas bem claras: novidade (ndo no sentido jornalistico, mas como
primeiridade senséria impactante — barulho, brilho, gestalt etc.); efemeridade (bombas
semiodtica sdo detonacdes, estocadas rapidas que se destaca num cendrio de
consonancia informativa); movimento (bombas semidticas sdo nomades, em
acontecimentos sequenciais ou simultaneos criando uma aparéncia aleatdria);
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imprevisibilidade (o acontecimento comunicacional ndo avisa que ird se dar). A sinergia
dessas quatro carateristicas é que possibilita as bombas semidticas ganharem o status
de acontecimento comunicacional, ocupando o espago-entre — continuo atmosférico
midiatico + a camada das rela¢des pessoais.

Dois exemplos rapidos em que percebemos essas quatro caracteristicas em acdo foram
nos iconicos panelacos e nas camisetas amarelas da CBF adotadas pelos manifestantes
préo-impeachment em 2016.

Panelagos comegaram no Chile em 1971 como estratégia de guerra semidtica para a
desestabilizagdo do governo de Salvador Allende. E com o mesmo modus operandi:
batecdo de panelas repercutidos pela grande midia. Para qué? Para criar o efeito de
imitacdo através da chamada “espiral do siléncio” — a compulsdo mimética do individuo
querer fazer parte de uma suposta maioria.

Em 2016, a cada apari¢ao da presidenta Dilma em rede nacional na TV, ouviam-se
panelas batendo em sacadas de apartamentos. Porém, observando bem as
manifestagdes, ndo eram massivas: era aqui e ali, em sacadas de apartamentos distantes
umas das outras no meio da noite. Porém, a sinalizacdo era irritante, a qualidade de
primeiridade do timbre da batida metalica é incomoda. Somada a reverberagdo acustica
entre casas e prédios, o som encorpava, produzindo uma percep¢dao de uma onda
massiva crescente.

Temos a novidade (qualidade sensdria irritante), efemeridade (ag¢dao pontual),
movimento (a percepg¢do de uma onda crescente) e imprevisibilidade (quando iniciaram
os primeiros panelacos).

A dindmica dessas caracteristicas criard o fendmeno conceituado por Elizabeth Noelle-
Neumann como “espiral do siléncio” (NOELLE-NEUMANN, 1993). O fend6meno da espiral
do siléncio partiria de uma percepcao equivocada do individuo (a “ignorancia
pluralista”) do que ele acredita ser um clima de opinido - podemos ter uma opinido que
pode ser modificada frente a uma posicdao que achamos ser majoritaria. Algo assim: se
todos veem a coisa de uma maneira diferente do que penso, deve ser porque estou
errado.

Para Noelle-Neumann os individuos parecem ter um “érgdo quase estatistico”, uma
espécie de sexto sentido sobre o que a sociedade em geral esta pensando ou sentindo.
Para a pesquisadora, a midia, e em particular a TV, acelerariam esse processo de
silenciamento de uma suposta minoria ao criar um clima de opinido através da
consonancia miditica. E o que conceituamos como a ocupacdo do espaco-entre.

Por isso, a espiral do siléncio cria a profecia autorrealizavel — se cada um acreditar em
suposto progndstico ou clima de opinido teremos dois resultados: ou a suposta minoria
se cala ou adapta sua opinido a uma tendéncia supostamente crescente. A falsa situacao
inicial suscita um novo comportamento que faz a situagao originalmente falsa se tornar
verdadeira. Temos entdo uma verdadeira colonizacdo do espaco-entre.
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Também as camisetas amarelas da CBF foi uma das mais bem sucedidas bombas
semidticas utilizando a estratégia de iconificacdo semidtica. Nisso reside a sua novidade:
em termos semidticos, de terceiridade (a camiseta era um simbolo da “patria de
chuteiras”, isto é, como todo simbolo é sectario cujo significado é apenas conhecido
entre os iniciados, no caso os adeptos do futebol) foi transformado em uma
primeiridade, icone — ao contrdrio do simbolo, facilmente massificado por se
transformar numa sinalizacao direta, evidente por si mesma.

De tanto aparecer em manifestacdes e ganhar as telas de TV na pauta politica,
converteu-se em icone anti-PT e, mais tarde, icone da prépria extrema direita.

Um icone que também colonizou esse espaco-entre no qual os individuos observam o
continuo atmosférico e as relagdes sociais: ao ver pelas ruas qualquer um vestindo a
camiseta amarela da selecdo brasileira, cria-se essa percepc¢ao andloga a espiral do
siléncio de Noelle-Neumann — é como se, por todos os lados, surgissem manifestantes
e o espectro politico de extrema direita tivesse ganho a unanimidade.

Efeito tao impactante que a prépria esquerda acusou o golpe semidtico: o langamento
nas redes sociais de uma camiseta da selecdo brasileira “de esquerda” com o escudo da
CBF ao lado do simbolo comunista da foice e do martelo. A camiseta alternativa seria
uma solucdo para esquerdistas torcerem para a selecdo na Copa de 2018 na Russia:
como poderiam torcer pela selegdo com a camiseta amarela que acabou se tornando
tdo iconica nas manifesta¢des dos coxinhas nas ruas?

Ocupando o espaco-entre das percepcgées, a camiseta amarela da CBF alcanga o efeito
da profecia autorrealizdvel: efemeridade, imprevisibilidade e movimento — camisetas
podem surgir por todos os lados, no dia a dia, criando a percepcdo iluséria de uma
tendéncia ou maioria.

4. Estudo de Caso: a bomba semiotica da “meganhagem”

O leitor desse artigo ja deve ter percebido que o quadro tedrico da discussdo das
bombas semidticas num cendrio de guerra hibrida é o da percepgcdo — como sentimos o
mundo, de como nos damos conta do outro e de como agimos no mundo a partir daquilo
que nos fascina, alegra, entristece, em sintese, do que nos afeta. De tudo aquilo que nos
tira do ensimesmamento e nos abre para o mundo.

Em outras palavras, a percep¢cdo é o elemento essencial da comunicabilidade,
distinguindo-se da mera reacdo a um estimulo externo como pressupdes a psicologia
comportamental ou os enfoques hipodérmicos da comunicagdo. Discutir os fen6menos
das bombas semidticas é pular do quadro conceitual cldssico das teorias da persuasao
para a discussdo da engenharia da percepcao.

Isso ndo quer dizer que estratégias classicas de propaganda (repeticdo e doutrinagdo)
ndo estejam presentes, mas elas ndo sdo mais um fim. E apenas um meio para alcancar
o objetivo mais importante: moldar a percepcao dos observadores ao transformar
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certos elementos ou temas em equivalente geral através do qual a experiéncia do dia e
a realidade social ou politica sdo “encaixadas” em categorias ou intui¢Ges a priori, quase
como categorias kantianas de pensamento.

Dentre os diversos casos analisados por este autor (FERREIRA, 2020), um dos mais
emblematicos foi o fendmeno midiatico recorrente da meganhagem: a esteticizacdo da
Operacao Lava Jato e do ativismo judicial através da sensacionalizacdo, a principio, das
conducdes coercitivas dos denunciados nas delagdes premiadas — através de recursos
técnicos de edicao e montagem, além de recursos editoriais jornalisticos (reportagens
gue buscam personagens que confirmem as pautas) enaltecer armas, soldados, policiais
e todos os signos policialescos como a Unica solucdo para varrer do pais a corrupg¢do dos
politicos.

4.1 A construcao semidtica da meganhagem

A partir de 2014, com o inicio da Operacdo Lava Jato, tornou-se uma espécie de mantra
entre os ancoras de telejornais a frase “Policiais Federais nas ruas!”, com o tom de
ansiedade e urgéncia necessarios. Para em seguida mostrar sequéncias de imagens com
portas sendo colocadas abaixo pelos policiais, homens com uniformes negros vestindo
toucas ninja e armados até os dentes conduzindo politicos e empresarios algemados em
prisdes preventivas. A partir de entdo, uma narrativa monofasica tomou conta das
midias: corrupg¢do e moralismo, Lava Jato, Policia Federal, MPs e STF.

Uma narrativa reforgada pela criagdo de personagens em editoriais bem elaborados. De
inicio, veio o “Hilbert da PF” (alusdao ao apresentador-celebridade Rodrigo Hilbert), o
“policial gato que prendeu o Lula” como deu manchete a grande midia em 2018; a
promocao de uma corrida anual chamada “Corrida Contra a Corrupg¢do” promovida pela
Associacdo Nacional dos Delegados da Policia Federal (ADPF) como parte da “Campanha
pela Autonomia da PF”, com destaque na midia com fotos de atletas correndo com
camisas negras com insignia da ADPF.

Uma matéria na revista Epoca sobre “10 perguntas” ao “hipster lenhador”, apelido dado
pela midia corporativa ao policial que participou da prisdo do deputado Eduardo Cunha,
cuja reportagem mais parecia um editorial de moda; a garota de 8 anos, fa da PF, que
ganhou uma festa surpresa dos policiais na sede de Juiz de Fora/MG;

| o I"

A agente federal “que faz sucesso nas redes sociais” e “na imprensa internacional” pelas
suas fotos de biquini em “praias paradisiacas que vai quando esta de férias”, exibindo

“curvas acentuadas”.

IH

Desde o hype do “japonés da Federal”, que virou mascara de carnaval ao lado da
indefectivel mdscara de Sérgio Moro, paulatinamente policiais federais, com suas armas
negras reluzentes, foram “plantados” no noticidrio diario da grande imprensa. Uma

explicita estratégia daquilo que na industria cinematografica chama-se product
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placement — inserir um produto em cena tornando-o naturalmente parte do contexto e
do ambiente dos personagens.

No caso brasileiro, a glamorizagdao da chamada meganhagem: o uso do poder de policia
para fins politicos, estetizado pela midia e propaganda. Estratégia que se tornou
paradigmatica com a SS, tropa de protecao de Hitler, que aos poucos se tornou uma
organizacao paramilitar, se transformando em grande influéncia no interior do governo
nazi quando absorveu a policia secreta (Gestapo) e servicos de inteligéncia e de controle
das policias.

Mas a meganhagem precisa também contar com o apoio da opinido publica. Nos EUA,
enquanto cigarros e bebidas alcodlicas sao retirados nos filmes das maos e bocas dos
mocinhos (para ficar exclusivamente nos RAVs — russos, arabes e vildes em geral), com
armas é o contrario.

Tanto la como aqui, observamos uma fila intermindvel de armas lubrificadas, reluzentes,
coldres, metralhadoras empunhadas ao nivel da virilha prontas para entrar em acgao
tanto no cinema como na TV, em minisséries nacionais, telenovelas e na enésima
operacao da Lava Jato nos telejornais — mesmo no campo da ficcdo e entretenimento
acompanhamos a trivializacdo da meganhagem cotidiana em minisséries como
Carcereiros (Globoplay, 2017) ou a telenovela A For¢a do Querer (TV Globo, 2017) ou a
minissérie Arcanjo Renegado, (Globoplay, 2021) narrativas teledramaturgicas em que
encontramos protagonistas policiais, soldados ou milicianos empunhando armas, saindo
de reluzentes viaturas negras e glamourizando o cotidiano de medo e violéncia tendo a
realidade sdcio-politica atual como pano de fundo.

Aqui termina a estratégia hipodérmica cldssica da propaganda politica: a repeticdo. Da
simples mensagem politico-ideoldgica da luta contra a corrupgdao, como bombas
semidticas orientadas pelos principios da agenda setting (consonancia, acumulagao e
onipresenga) passam a entrar no campo da primeiridade semidtica: choque, afecgao,
através dos elementos proto-signo da sintaxe visual: brilho das armas, roupas pretas,
6culos escuros reluzentes, o som de aceleracao das viaturas policiais, a narracdo répida
e ansiosa do telejornalismo etc.

Assim Deleuze descreve esses elementos que podem ser racionalmente pouco claros,
apenas perceptuais, mas que sugerem desdobramentos para a experiéncia: “massa
pldstica, matéria sinalética, carregada de tracos e expressdes, visuais, sonoras,
sincronizadas ou nao, ziguezagues de formas, elementos de ag¢do, gestos e silhuetas,
sequéncias assintaticas” (DELEUZE, 1990, p.45).

Essa sinalizagdo generalizada no continuo atmosférico mididtico ndo necessariamente
inculca a mensagem politico-ideoldgica da “luta contra a corrupcdo” (e sua principal
consequéncia metonimica, o antipetismo) ou de que “o crime ndo compensa”, mas
naturaliza ou trivializa o desfile praticamente didrios nas telas de TV de soldados e
policiais fortemente armados.
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Dessa maneira a meganhagem surge como verdadeira categoria de pensamento através
do qual todas as mazelas politicas e sociais podem ser traduzidas ou “encaixadas” — esse
é o interpretante final, a terceiridade semidtica: a meganhacizagdo do cotidiano
brasileiro, categoria sistematicamente cultivada pela guerra hibrida brasileira por
bombas semidticas didrias detonadas pela grande midia.

Armas e meganhas (soldado de policia) se transformaram em instrumento para
solucionar todos os problemas nacionais: indicadores sociais como educacdo, saude e
emprego estdo caindo? Entdo a culpa sé pode ser da corrupgdao: meganhas com armas
brilhantes e seus 6culos “thug life” sao a solugdo - cagar e prender corruptos e exp6-los
as cameras como fossem cacadores de cabecas a prémio. A meganhacizag¢éo como um
denominador comum para lidar com qualquer drea no Brasil: Justica, Economia, Policia
— 0 empoderamento da brutalidade como Unica solucdo possivel para “passar o Pais a
limpo”.

A meganhacizagdo resulta no agodamento do ressentimento até o momento em que
este se transforma em gerador de valores (Nietzsche) — os valores de uma vida
embrutecida na qual golpes politicos ou militares, intervencdo policialesca, sanha
persecutdria, linchamentos, viram ideias virtuosas ou, no minimo, males
necessarios. Concepcdo fascista de vida que dd importancia exagerada a relacdes
assimétricas entre forte/fraco, lider/liderado, poder/submissdo (ADORNO, 1986).

Modus operandi da guerra hibrida: instrumentalizar os pontos fracos do psiquismo
social (no caso brasileiro, racismo e militarizacdo) para dar a eles significantes ou novos
sentidos com o objetivo de criar desestabilizacdo e desagregacao — caos sistémico.

Andrew Korybko cria o conceito de “caos sistémico” ou “caos estruturado” como
estratégia semidtica de atribuir um significante (um sentido) a elementos psiquicamente
difusos em uma sociedade: ressentimento, medo, inseguranca, insatisfacdo etc.
(KORYBKO, 2018). No caso brasileiro, dois traumas fundadores da Nag¢dao e que jamais
foram resolvidos: a escraviddao e o militarismo. Um pais cuja Republica foi fundada
através de um golpe militar e a escravatura abolida de cima para baixo por uma sancdo
imperial — enquanto o povo assistia a tudo “bestializado” (CARVALHO, 1987).

Um dos principais objetivos da Guerra Hibrida é criar conflitos por procuracdao em paises
periféricos para desestabilizar sociedades e governos através de taticas indiretas. Uma
das principais delas, é explorar feridas abertas no psiquismo social, ampliando-as
através da criacdo de significantes politicos (como o “combate a corrupg¢do”, por
exemplo) para induzir o caos sistémico: polarizagdo politica, protestos, conflitos. Que
em Uultima instancia vai justificar o Estado Minimo reduzido a sua fungao policial e
repressiva (FERREIRA, 2020).

Desde a escalada de linchamentos e embrutecimento do cotidiano brasileiro a partir de
2014 (seja virtual ou real), é visivel o crescimento da raiva e 6dio como equivalentes
gerais com os quais se lida com qualquer questdo, do cotidiano a politica — das politicas
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de choque neoliberais e anarcocapitalistas a brutalidade no trato com as questdes
sociais e violéncia cotidiana sistematica de policiais e segurancgas privados.

4.2 A construgao semiotica da verossimilhanga

Como vimos anteriormente, como acontecimento comunicacional a eficacia das
bombas semidticas estd no campo principalmente da percepcdo (na primeiridade
semiotica), com suas caracteristicas dinamicas e mutantes — efemeridade, movimento,
novidade, imprevisibilidade. Mas ha também um elemento fixo ou, por assim dizer,
“metafisico”: o papel da “imagem origindria” na produgao do acontecimento.

O psicélogo e filéosofo alemdo Ludwig Klages criou em 1903, em seu Semindrio de
Psicodiagndsticos, uma peculiar fenomenologia batizada como “ciéncia das aparicdes”.
Para Ciro Marcondes Filho, Klages dd4 uma boa contribuicdo para a Teoria do
Acontecimento na qual se baseia o conceito de acontecimento comunicacional. Para ele,
o pesquisador alemdo explica que “jamais captamos impressdes dos sentidos
isoladamente como, por exemplo, uma cor, um som, mas sempre formagbes completas
ou ‘imagens’”.
Um acontecimento tem um aparecer caracteristico enquanto unidade de
multiplas informag¢des que permite que eu o apreenda como um todo.
Reconhecemos este aparecer porque ele provoca em nds um efeito mdgico,
que nos faz envolvermo-nos na cena metamorfosearmo-nos nela. A inser¢do

dessa vivéncia nas coordenadas de tempo e espago engloba o acontecimento
sob o conceito de imagem originaria (MARCONDES FILHO, 2011, p. 154-155).

Portanto, o acontecimento teria tanto a dimensdo dindmica como esse elemento
“eterno” ou “origindrio” que nos permitiria percebermos o acontecimento como uma
unidade de sentido ou significacdo. Aqui o termo imagem de Klages pode ser tanto a
imagem em seu sentido literal dos meios técnicos de comunicacdo, as imagens dos
sonhos, a imagem enquanto forma ou como também uma ideia.

Esse conceito de “imagem origindria” associada a producdo imagética das midias é
interessante para o propodsito desse artigo por ajudar a responder a uma questdo que
suscita a efetividade bomba semidtica da meganhagem: é inegdvel que a sua retérica é
carregada, overacting, saturada de signos ou com uma mais valia de signos que quase
lembra a estética barroca - a urgéncia didria de manchetes como “Policiais Federais nas

I”

ruas!”, os personagens canastroes como se fossem tirados de alguma narrativa tele

dramaturgica como “o lenhador da federal”, “o japonés da federal” e a ostentacdo
exagerada de armas, viaturas, comboios e batedores simplesmente para conduzir

politicos ou empresarios idosos retirados de suas residéncias as 6 horas da manha.

Tudo muito saturado, canastrdo e melodramatico. Em termos semioldgicos, como bem
observou Roland Barthes em sua obra cldssica “Mitologias”, toda saturacdo retérica
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esconde uma intencionalidade politica e ideoldgica. Por mais paradoxal que possa
parecer, o mito n3ao esconde nada; tem como funcdo deformar, exagerar.
Paradoxalmente esconde através de signos saturados, redundantes, kitsch (BARTHES,
1980).

Por que, apesar da saturacdo retérica da bomba semidtica da meganhagem, tudo parece
ser verossimil a opinido publica? Pensando nos termos de Klages, por que esses
acontecimentos tém sentido ou significacdo, apesar da evidente canastrice retérica?

O inicio de uma resposta que conecte ao conceito de “imagem origindria” e que explique
esse paradoxo ocultamento/superexposicdo pode ser encontrada no filme Mera
Coincidéncia (Wag The Dog, 1997) onde acompanhamos um presidente concorrendo a
reeleicdo nos EUA que, na reta final, é envolvido em um escandalo sexual. Com a ajuda
de um produtor de Hollywood e um relagcdes publicas cria uma guerra ficticia com a
Albania como estratégia de desvio da atencdo. Um suposto video vazado (na verdade
produzido anteriormente em um estudio de Hollywood) é exibido pelas emissoras de TV
como fosse um furo de reportagem: vemos uma jovem albanesa com um gatinho branco
nos bracos fugindo de terroristas estupradores em meio ao fogo cruzado de bombas e
incéndios. Tudo muito melodramatico, over, kitsch, estereotipado e com o appeal e look
semelhante as producdes medianas de Hollywood e sitcons do horario nobre da TV.
Apesar disso, jornalistas e a opinido publica mordem a isca do suposto video “vazado”
como fosse um documento histérico.

Por que ninguém percebe a evidente natureza ficcional do video, feito com recursos
estéticos manjadissimos do cinema e TV?

Hitler e Mussolini emulavam as performances overacting do cinema mudo slapstick;
Janio Quadros fazia uma espécie de parddia dos trejeitos dos filmes do francés Jacques
Tati; e o presidente Collor de Mello em 1990 era uma espécie de versao tropical
do yuppie do mercado financeiro Gordon Gekko, protagonista do filme Wall
Street (1987).

Como copias de outras copias, eram performances exageradas, caricaturas da
caricatura, overacting. Em sintese, canastrice. Mas apesar de tudo isso, foram
personagens politicos que mobilizaram a opinido publica, lideraram movimentos
politicos e seduziram eleitores.

Toda a cena das bombas semidticas na politica parece ser propositalmente mal
produzida e esteticamente bregas como alusdo as imagens origindrias midiaticamente
produzidas tanto pelas narrativas ficcionais do entretenimento.

A opinido publica ndo percebe a natureza fake ou forcada destes pseudoeventos porque
propria estrutura de percepc¢do do real ja foi alterada anteriormente por décadas de
cultura pop: tomar o real ndo a partir dele mesmo, mas a partir dos seus simulacros.

Depois de décadas de cultura pop visual nossa percepcao para o real foi invertida pelo
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hiper-realismo das imagens: tomamos o real ndo mais por ele mesmo, mas a partir de
imagens anteriormente feitas dele. Olhamos nossos filhos a partir das suas fotos e
videos caseiros, visitamos a pontos turisticos esperando que eles confirmem as fotos
dos folders promocionais do pacote de viagem.

Esse conceito de hiper-realismo (a precessdo dos simulacros na percepcdo —
BAUDRILLARD, 1982) encontra-se com o conceito de “imagem originaria” de Klages —
imagens ficcionais que precedem os acontecimentos reais, porém dao verossimilhanca
(sentido e significacdo) as bombas semidticas intencionalmente manufaturadas e
detonadas no continuo atmosférico midiatico. Explicitamente intencionais pelo seu
exagero ou canastrice. Mas, paradoxalmente, exatamente por isso verossimeis por
emularem as imagens ficcionais de anos de cultura pop.

Esse é o “efeito magico” de Klages: a legitimacdo, naturalizagdo ou trivializagdo do real
a partir da ficcdo. Acontecimentos (bombas semidticas) que ganham sentido por
confirmarem as imagens originarias midiaticamente elaboradas.

Consideragoes Finais

As bombas semidticas sao principalmente bombas cognitivas. Como vimos, esta além
de uma guerrilha semioldgica de propaganda dentro do modelo da Teoria da Informacao
ou da Persuasdo. Pelas suas caracteristicas de novidade, efemeridade, imprevisibilidade
e movimento, a metafora da “bomba” é perfeita: uma acdo pontual, cuja detonacao cria
ondas de choque tanto no continuo mididtico quanto no continuo das relagGes sociais
gue sancionam os conteudos midiaticos.

Porém, ao mesmo tempo, elas nao sdo eventos isolados. Elas precisam também ser
bombas narrativas, isto é, devem ser oportunas, aparecerem dentro de uma narrativa
mais geral construida pela tipica estratégia de agenda setting - acumulacao,
consonancia, onipresencga de um script hegemonico no continuo atmosférico midiatico.

Dessa maneira, a bomba semidtica alcanga o objetivo final para que se transforme em
acontecimento comunicacional: o encontro da narrativa do continuo mididtico com a
trajetoria pessoal do observador.

Um exemplo didatico é a série Messiah (Netflix, 2020), é uma das producdes
audiovisuais recentes que melhor detalha o fenébmeno de psicologia de massas de como
fé, religido e propaganda podem intencionalmente convergir numa bomba semiética
capaz de aglutinar as dores individuais em um denominador comum, criando um sentido
coletivo: o acontecimento comunicacional.

Surge um homem misterioso chamado Al-Massih em pleno ataque do Estado Islamico
na Siria, que a pessoas acreditam ser o verdadeiro Messias. Ganha as manchetes
internacionais para reaparecer nos EUA e provocar comoc¢do cultural e politica. Uma
farsa? Um terrorista cultural? Mas se for verdade, é um Messias do qué? Catdlicos,
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Evangélicos, Muculmanos, Judeus, CIA, FBI, governos de Israel, EUA, Estado Islamico,
Hamas, cada qual cria interpretacdes numa espiral alucinante. Provocando polarizagao,
confusdo e caos politico e social. Os reais objetivos de uma Guerra Hibrida.

O fenébmeno Al-Masih explode no “continuo mididtico atmosférico”: esta realidade
medial, meio indistinto, disperso como uma neblina, o “espaco-entre” que permeia ou
liga individuos, grupos, classes sociais, categoria profissionais, grupos de pressao etc.

Assim como o misterioso entrelacamento quantico das ag¢Ges de microparticulas a
distancia, também o campo perceptivo é formado por um vazio entre coisas que podem
ser momentaneamente entrelagadas por algum elemento incorpéreo.

E como se os sinais (bombardeio constante de signos pelo entretenimento, noticiarios,
publicidade etc.) de repente adquirissem sentido, consonancia: na esfera dos grupos
religiosos ou politicos cria polarizagdes. E na esfera das massas, da maioria silenciosa, os
sinais viram informacdo: ganham sentido porque de alguma forma vai dar um significado
para duvidas, tormentos, dor ou esperanga de cada um.

Em Messiah é visivel como o evento Al-Massih adquiriu um sentido para jornadas
pessoais tdo dispares: Eva e a incomunicabilidade com seu pai; a culpa de Aviram por
ter matado um jovem em um interrogatorio; a fé abalada de Felix (um pastor evangélico)
diante da sua familia que se desfaz, e assim por diante. Todos encontram naquele
personagem desconhecido explicagdes ou esperancas. Creem através dele na existéncia
de um Plano Maior.

Sinais ganham sentido e se transformam em acontecimento comunicacional: o
momento do encontro entre a narrativa midiatica e a jornada pessoal do observador. O
objetivo final de toda bomba semidtica que explode nesse continuo atmosférico
mididtico, criando sentido e concedendo verossimilhanga aos efeitos atmosféricos que
ocupam o espaco-entre: clima de opinido, espiral do siléncio e a percepg¢ao imaginaria
de um pertencimento a tendéncias ou movimentos.
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